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'Het prijskaartje
’ van innovatie

De bedrijfsactiva die verband houden met intellectuele eigendom beho-
ren vandaag tot de fundamentele rijkdommen van onze economie. Bijna

85% van de wereldwijde beurswaarde heeft betrekking op immateriéle

activa, zoals merken en uitvindingen. De licenties die worden
verhandeld op basis van octrooien eigenen zich overigens
een toenemend aandeel in de winst van beursgenoteerde
bedrijven toe. Maar het volstaat niet deze waarde te creé-
ren, je moet ze ook nog doeltreffend kunnen beschermen.

D e meeste bedrijven beseffen de
noodzaak van innoveren. Maar wat
met de bescherming tegen namaak van
de door hen ontwikkelde technieken of
producten? Advocate Annick Mottet
Haugaard van het bureau Lawfort in de
januari-uitgave van Forward: “ Onderne-
mingen lijken zich er steeds meer van
bewust dat hun immateriéle activa, zoals
human resources, knowhow, uitvindin-
gen, merken, tekeningen en modellen en
andere producten van hun creatie en in-
novatie, vaak even waardevol zijn als de
materiéle activa.” Uit de meest recente
statistieken van het NIS — uit 2000 — blijkt
dat ons land een eerbare plaats bekleedt
in de Europese tabel van octrooien toe-
gekend per miljoen inwoners: 87,5, op
een Europees gemiddelde van 73,8. Het
octrool is een van de middelen om de
rechten — naast de merken en de teke-
ningen en modellen — van industriéle
gigendom te beschermen. Samen met de
literaire en artistieke eigendomsrechten
maken deze rechten deel uit van de intel-
lectuele eigendomsrechten.

WAT IS ORIGINEEL?

Een octrooi biedt de (tijdelijke) garantie
dat een uitvinding maximaal geéxploi-
teerd kan worden zonder dat ze gekopi-
eerd wordt. Maar wie kopieert eigenlijk
van wie? Een moeilijk uit te maken zaak
als je weet dat vandaag wereldwijd zo'n
4,7 miljoen octrooien gedeponeerd zijn.
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Hoe kan je weten of een
idee origineel is? Met het
beantwoorden van deze
vraag heeft de Ieperse onder-
neming Creax het spreekwoor-
delijke gat in de markt gevon-
den. Creax werkt voor haar klan-
ten een gestructureerde en sys-
tematische benadering van inno-
vatie uit. Creax-manager Simon
Dewmulf licht toe: “Na analyse van
zo'n 2,5 miljoen octrooien zijn wij tot
de vaststelling gekomen dat in de
meeste gevallen een uitvinding niet
meer is dan een toepassing van een be-

Wist u dat slechts 5%
van de octrooien een ROI
opleveren die hoger is
dan de kosten?

Simon Dewulf

staande technologie in een ander do-
mein. Hiervan vertrekkende hebben we
een rooster opgesteld dat zo'n 40 groie
uitvindingsprincipes groepeert. In onze
aanpak hebben we ons laten leiden door
de werkzaamheden van een weten-
schapper die in dienst was van het Rus-
sische leger en wiens taak erin bestond
te anticiperen op de innovaties van de
Amerikaanse en Japanse legers. Zijn
verwezenlijkingen waren opmerkelijk."

In zekere zin heeft de onderneming zich
gespecialiseerd in de overdracht van
technologieén op internationale schaal.
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Een voorbeeld. Een onderneming in Bel-
gié wordt geconfronteerd met een tech-
nologisch ‘conflict’: het moet een product
ontwikkelen dat tegelijk zo stevig en zo
licht mogelijk is. Geen probleem. Wellicht
zijn er elders ter wereld ondernemingen
die op een bepaald moment in hun groei
met hetzelfde probleem hebben ge-
kampt. Je moet ze alleen weten te vin-
den. Creax gaat voor uw bedrijf op zoek.
De Ieperse onderneming heeft een reper-
torium opgesteld van de grote uitvin-
dingsprincipes dat bovendien on line kan
worden geraadpleegd. Een van de argu-
menten van de oprichter van Creax is dat
je niet alles, om het even wat en tegen
om het even welke prijs moet bescher-
men: “Je moet rekening houden met het
terugverdieneffect van de investeringen.
Wist u dat slechts 5% van de octrooien
een ROI opleveren die hoger is dan de
kosten? Een goed octrooi moet het voor-
werp zijn van een nauwgezet streven






